Plataforma

. presidente da CESL Asia apontou ontem
dificuldades na utilizacdo de Macau como
plataforma econdmica e comercial entre a
China e os paises lusofonos. “Existem uma
série de problemas. Ndao ha uma economia muito gran-
de entre Portugal e a China, ndo ha uma relacao muito
importante directa da economia, e € uma pena, porque
a China até foi quem lancou o conceito da plataforma”,
disse Antdnio Trindade aos jornalistas, 2 margem da
abertura da 12 Exposi¢cao Econémica e Comercial Chi-
na-Paises de Lingua Portuguesa (C-PLPEX).

Fundada em 1987, a CESL Asia, empresa de matriz
portuguesa em Macau, opera na area de servicos de
alto valor na consultadoria e operacdo de infra-estru-
turas criticas, publicas e privadas, tendo adquirido em
2019, no Alentejo, o Grupo Monte do Pasto, maior pro-
dutor portugués de bovinos. Para ja, na Asia, o Monte
do Pasto faz negdcio apenas com Macau e Hong Kong.
Sdo ainda varios os obstaculos para chegar ao outro
lado da fronteira, nomeadamente o facto de Portugal
“nao poder vender carneiro e vaca” a China.

A questdo logistica, continuou Trindade, é outro en-
trave, ja que “ndo existe uma rede de logistica directa
entre Portugal e Macau, ou mesmo entre Portugal e
Hong Kong ou Portugal e Asia”.

“Podia haver uma muito maior vontade, ndo é po-
litica nem dos conceitos, que estamos todos de acor-
do que faz sentido a diversificacdo, mas uma maior
execucdo. Quando abriram os casinos, também se
fizeram opc¢oes em Macau para dar aos casinos no-
vas condigOes para se instalarem no mercado novo e

requer "'maior execucao"

FOTO MONTE DO PASTO

S |

£l
i

L Monte do Pasto apresenta “Autentico Foods” na C-PLPEX

fizeram-no em tempo recorde”, exemplificou. Para o
empresdario portugués, a solucdo aqui passa por “se
focar na plataforma e na Grande Baia”.

Na C-PLPEX, o Monte do Pasto apresenta a "Auten-
tico Foods”, marca dada a conhecer ha poucos meses
em Portugal e que envolve outros empresarios “que
produzem igualmente produtos sustentiveis e ‘pre-
mium, mas que ndo tinham marca propria nem ex-
portavam directamente com marca propria”.

Um dos designios do novo plano, projecta Trindade,
¢ estabelecer um conceito de restaurante portugués
“que seja internacionalizavel’, a semelhanca de outros
paises europeus. “Um dos problemas que nos temos
[é que] a comida portuguesa é conhecida, mas nao é
exportada enquanto comida internacional, como nos
vemos a italiana ou a espanhola”, disse. [TM com Lusa
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